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Pressemitteilung 

DAS IST FRAUEN UND MÄNNERN BEIM IMMOBI-

LIENKAUF WICHTIG 

 
Hamburg, 17. Januar 2017 – Balkon oder Terrasse wollen fast alle, eine eigene Sauna dage-

gen kaum jemand. Was sind die kaufentscheidenden Aspekte bei der Suche nach einem 

neuen Eigenheim? Das wollte die Immobilienberatung und Maklervermittlung HAUSGOLD 

wissen und hat deutschlandweit Männer und Frauen ab 30 Jahren befragt. Immobilienei-

gentümer auf der Suche nach einem neuen Eigenheim haben hohe Anforderungen. Ge-

schlechtsspezifisch gibt es viele Gemeinsamkeiten, aber auch Unterschiede. 

 

Wichtige Aspekte für die Kaufentscheidung 

Besonders ausschlaggebend für die Kaufentscheidung ist, ob eine Immobilie einen Balkon oder 

eine Terrasse hat. 92 Prozent der Frauen gaben an, dass ihnen Balkon oder Terrasse wichtig sind 

und 91 Prozent der Männer. Auf Platz zwei landet bei den Frauen mit 88 Prozent ein Badezimmer 

mit Tageslicht und bei Männern mit 90 Prozent eine Garage oder ein Stellplatz. An dritter Stelle 

folgen – sowohl bei Frauen (86 Prozent) als auch bei Männern (87 Prozent) ­gute Energiewerte. 

Unwichtige Aspekte für die Kaufentscheidung 

Wenig Wert legen Frauen auf einen Hobbykeller und eine eigene Sauna. Jeweils nur 6 Prozent der 

Frauen bewerteten das Vorhandensein von Hobbykeller und Sauna als wichtig. Im Vergleich: Fast 

ein Drittel der Männer (31 Prozent) gaben an, dass ihnen ein Hobbykeller wichtig sei. Unwichtig 

ist den Männern dagegen, ob sich eine Schule in unmittelbarer Nähe befindet, nur 15 Prozent be-

werten das als wichtig. Die Schule ist für Männer damit das unwichtigste Kaufkriterium, gefolgt 

von Sauna (17 Prozent) und Ankleidezimmer (19 Prozent). Ein Ankleidezimmer ist – allen Kli-

schees zum Trotz – nur 23 Prozent der Frauen wichtig und nimmt im Ranking der unwichtigsten 

Aspekte auch bei Frauen Platz 3 ein. 
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HAUSGOLD Grafik: Aspekte Kaufentscheidung Männer und Frauen 

Über HAUSGOLD 

HAUSGOLD ist eine hoch skalierbare digitale Asset-Light-Plattform, die mit starker Technologie-

kompetenz Immobilienverkäufe für Makler und die verkaufenden Immobilieneigentümer wesent-

lich vereinfacht. Dabei bietet HAUSGOLD den Verkäufern maximale Transparenz in einem stark 

fragmentierten Umfeld und ermittelt die jeweils für das Verkaufsobjekt geeigneten Immobilien-

makler. Darüber hinaus erleichtert HAUSGOLD mit seinen digitalen Maklermanagementtools die 

Immobiliengeschäfte für Makler und führt diesen wertvolle Kunden zu. Dank eines selbst entwi-

ckelten Algorithmus sowie der gesammelten Daten über den Immobilienmarkt und die Perfor-

mance von Maklern ist HAUSGOLD eine der größten und stärksten digitalen Immobilienplattfor-

men in Deutschland und erreicht hier eine Marktabdeckung von 100 Prozent. HAUSGOLD sitzt in 
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Hamburg, ist ein Service der talocasa GmbH und hat rund 60 Mitarbeiter. Das Unternehmen wird 

von Sebastian Wagner geleitet, der es 2014 auch gegründet hat. 

 

Pressekontakt: 

HAUSGOLD | talocasa GmbH 

Freya Matthiessen 

Stresemannstraße 29, 7. OG 

D-22769 Hamburg 

Telefon: +49 40 2261614 - 25 


